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,Co$ dla kazdego ksigzkoholika” — zwroty adresatywne
i inne wyznaczniki jezykowe facebookowych fanpage'y
oraz grup poswieconych ksigzkom

Social media i zmiany w czytelnictwie

Od kilku lat mozna zaobserwowac zjawisko spadku czytelnictwa wsrod
Polakéw!. Ma to niematy zwigzek z rozwojem i dostepnoscig Internetu. Przy
rosngcej wciaz liczbie osob, ktore zrezygnowaty z czytania na rzecz Sieci, za-
skakujgce wydaje sie nagle rozszerzenie ksigzkosfery internetowej (sktadajg sie
na nig m.in.: blogi z recenzjami, strony internetowe wydawnictw i bibliotek,
portale i fora czytelnicze), a w szczegdlnosSci pojawienie sie stron i grup skupia-
jacych sie na promowaniu czytelnictwa. Tego typu dziatania koncentruja sie
zazwyczaj wytacznie na mediach spotecznosciowych, ktére okreslane sg przez
badaczy mianem , wspoétczesnych drzwi do catego Internetu” (Shih 2012: 31)
i ktore sg idealnym narzedziem do promocji, poniewaz ich uzytkownicy pocho-
dza z wszelkich mozliwych grup demograficznych (Shih 2012: 39).

Facebook jest najczesSciej wybieranym do celéow promocyjnych porta-
lem spotecznosciowym. Dzieje sie tak ze wzgledu na mozliwo$¢ zatozenia bez-
ptatnych fanpage'y (Facebook Pages), czyli stron na Facebooku dotyczacych
firmy, produktu, oséb, miejsc, a nawet idei. Informacje publikowane w ten spo-
sOb rozprzestrzeniaja sie bardzo szybko i moga zyskac zasieg wrecz globalny
przy niskim naktadzie kosztéw promocyjnych (Bontek, Smaga 2013: 40).

Nie powinna wiec dziwi¢ obecno$¢ na Facebooku podmiotéw zwigza-
nych z ksigzka - obecnie swoje fanpage'e posiada wiekszos¢ bibliotek, ksiegarn

1 Coroczne badania na ten temat publikuje w swoich raportach Biblioteka Narodowa.
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oraz wydawnictw. Jest to wymuszona przez spoteczenstwo internetowe nie-
mata zmiana w funkcjonowaniu tego typu podmiotéw?, ktére oprocz promoc;ji
tradycyjnej musza obecnie korzysta¢ réwniez z nowych narzedzi komunikacji
z klientem, jakimi sg np. blogi, serwisy spotecznosciowe, strony internetowe
i szeroko pojeta reklama w Internecie (Studzinska-Ferdynus 2012: 1). Na
szczescie dla oséb zajmujacych sie promocja, zasady obowigzujgce w marke-
tingu tradycyjnym nie ulegajg znacznej zmianie przy wyborze Internetu jako
kanatu komunikacji z odbiorca. Zmieniajg sie jedynie narzedzia, ktérymi
mozna sie w tym wypadku postugiwac (Brady 2002: 128).

Podobnie niezmienne zastosowanie majg zwroty grzecznosciowe, defi-
niowane jako: ,utrwalony kulturowo typ jezykowego zachowania sie w okre-
Slonych sytuacjach, ktory obejmuje zwroty grzecznoSciowe zwigzane z powita-
niem, pozegnaniem, przedstawianiem sie, podziekowaniem, prosbg itp., zroz-
nicowane ze wzgledu na wiek, pte¢ rozméwcoéw oraz typ relacji miedzy nimi”
(Skudrzyk, Urban 2000: 33), ktore funkcjonujg w ramach tzw. netykiety, czyli
etykiety internetowej (Plowens 2008: 184).

Oprocz mozliwosci tworzenia stron, Facebook posiada rowniez mozli-
woS$¢ tworzenia grup, co umacnia jego pozycje jako najpopularniejszego z por-
tali spotecznoSciowych (tej opcji nie posiadajg inne portale). Facebookowe
grupy wyrastajg czesto na gruncie spotecznosci fanowskich powstatych wokét
danego fanpage'a, ale moga tworzy¢ sie rowniez niezaleznie od nich.

Ksigzka na Facebooku

Poza fanpage'ami bibliotek, ksiegarni i wydawnictw, a takze tymi dotycza-
cymi blogdw z recenzjami, na Facebooku zaczety pojawiac¢ sie zupemie inne
strony zwigzane z ksigzkami - mianowicie fanpage'e promujace czytelnictwo.

Stato sie to na skutek raportu opublikowanego przez Biblioteke Naro-
dowa w 2012 roku, wedtug ktdrego tylko 37% Polakow czyta ksigzki. W ciggu
kilku dni powstata facebookowa strona ,Nie jestem statystycznym Polakiem,
lubie czyta¢ ksigzki”, ktéra w rekordowym tempie zyskiwata na popularnosci,
na czym skorzystaty rowniez zalozone wcze$niej fanpage'e czytelnicze, jak np.
,Nie czytasz? Nie ide z Toba do 16zka”. KsiqgZkosfera Facebooka obfituje rowniez

2 Wiecej na temat wspoétczesnej promocji ksigzki oraz promocji czytelnictwa znaleZ¢ mozna
w: (Kowalska 2013, Kotuta 2017, Strudzinska-Ferdynus 2012, Onak 2014).
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we wspomniane wczesniej grupy, takie jak: ,Nie mam czasu, czytam ksigzki”,
»Wciggam ksigzki”, ,Ksigzkoholicy”, ,Ksigzkoluby”, ,Uzaleznieni od czytania”, etc.

Jednak nie tylko w skali ksigzkosfery na Facebooku mozna odnotowac
zmiany - powstaje tez specyficzna forma komunikowania sie jej uczestnikow.
Artykut ten ma na celu zasygnalizowanie pewnych zjawisk jezykowych obec-
nych w czytelniczym Srodowisku na Facebooku. Prezentowane w dalszej czesci
artykutu przyktady pochodza wiasnie z tych stron i grup i sg w prosty sposéb
mozliwe do odnalezienia po wpisaniu danego okreSlenia w wyszukiwarke
Facebooka.

Jezyk grup i fanpage'y czytelniczych na Facebooku

Na facebookowych stronach i w grupach poswieconych ksigzkom mozna
zauwazy¢ mnogos¢ okreslen (czesto stowotwodrczych), jakie administratorzy
oraz czesto sami cztonkowie grup nadajg odbiorcom swoich wpiséw. S3 to, np.
»ksigzkoholicy” (Drodzy ksigzkoholicy, tania ksiqzka online?), ,ksigzkoluby”
(Dzien dobry, ksigzkoluby!) czy specyficzne okreslenie ,czytacze” (Drodzy czy-
tacze, 200 ksigzek za nami). Mozna uznac, ze urodzaj takich form jezykowych
potwierdza teze o tym, Ze czytanie ksigzek rzeczywiscie pobudza kreatywnosc¢.

Zasadniczo, przy probie usystematyzowania omawianych form adresa-
tywnych, mozna je tatwo pogrupowac ze wzgledu na ich podstawy stowotwor-
cze. Wyr6zni¢ wiec mozna dwie gtobwne grupy:

a. derywaty motywowane wyrazem ksigzka,
b. derywaty pochodzace od wyrazu czytac.

W pierwszej grupie znaleZ¢ mozna takie okreslenia, jak: ksigZkoholicy,
ksigzkoluby, ksiqzkolubisie czy ksigzkowcy. Natomiast do grupy drugiej naleza:
czytacze, czytelnicy i zaczytani.

W przypadku obu grup zastosowanie znajduja oczywiScie normy flek-
syjne jezyka polskiego. Naturalnie istnieje takze mozliwo$¢ tworzenia nowych
wyrazéw za pomoca konkretnego formantu typowego dla danej kategorii sto-
wotwdrczej, np. derywatow modyfikacyjnych - nazw zenskich od meskich.
Mamy wiec do czynienia z: ksigzkoholikiem, ksigzkoholiczkq, ksigzZkoholikami
oraz ksigzkoholiczkami.

Co robi ksigzkoholik dla rozrywki?

Jestem Dorota. Jestem ksiqzkoholiczkgq.
Jakim typem ksiqzkoholika jestes?
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Drogie Ksigzkoholiczki, czytanie jest sexy!
Mam pytanie do Was drodzy ksiqzkoholicy (...).

Podobnie w przypadku ksigzkoluba, mozna wyszczeg6lni¢ trzy formy:
ksigzkolub, ksiqzkoluby, ksigzkolubki (rodzaj zenski w liczbie pojedynczej -
ksigzkolubka nie wystepuje).

Dzieri dobry KSIAZKOLUBY.

Planujesz prezent dla ksiqzkoluba?

#KSIAZKOLUBY w grupie sita!

Drogie Ksigzkoluby, tutaj pojawia sie pytanie do Was...
Ksigzkolubki w akcji!

Derywat czytacz parafrazowany jest jako ‘ten, ktory czyta’, natomiast de-
rywat czytaczka dopuszcza dwie parafrazy ‘czytacz - kobieta’ oraz ‘kobieta,
ktora czyta’. W pierwszym wypadku mamy do czynienia z modyfikacjg,
aw drugim z mutacja. Wyrazy czytacz i czytaczka pojawiajq sie czesto w bada-
nym materiale, a egzemplifikuja to nastepujace przyktady:

0, nasza ulubiona Czytaczka z filméw Disneya!
Hej czytacze i czytaczki! Zdradzi¢ Wam sekret?
Jako autorka i natogowy czytacz witam sie pieknie.

Ostatni przyktad wskazuje na to, ze w tym wypadku nie ustabilizowaty sie
w jezyku wytgcznie formy Zenskie na okreSlenie kobiet, a ktére juz s normag
w odniesieniu do derywatu od wyrazu czytelnik. Przy czym mozna zauwazyc,
ze w zwrotach skierowanych do obu ptci nadal uzywane s3 rzeczowniki w licz-
bie mnogiej od wyrazéw okreslajacych mezczyzn, np.: nauczyciele, lekarze, dy-
rektorzy, itp.

Drodzy czytelnicy! Potrzebuje waszej pomocy....

Taka mata refleksja, dla czytelniczek Nesbo bo wiem, ze tu takie sq.
Czytelnik czytelnikowi wilkiem ( ...).

Ja sama jestem zwyktq czytelniczkq ( ...).

Ciekawym zjawiskiem jest brak potwierdzenia wystepowania rzeczowni-
kéw ksigzkolubis czy ksigzkowiec w liczbie pojedynczej. W badanych tekstach
wyrazy te pojawiajg sie wylacznie w liczbie mnogiej i odnosza sie zawsze
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zaréwno do czytajgcych kobiet, jak i mezczyzn. Takich derywatéw jest stosun-
kowo niewiele, ale sg ciekawym przyktadem inwencji stowotworczej uzytkow-
nikéw jezyka.

Uwaga ksiqzkolubisie. Konkurs!
Hej ksigzkowcy! Ja z matym zapytaniem.

Sporadycznie wystepuja tez formy ,zaczytani” oraz ,zaczytane” uzyte nie
jako przymiotnik, a jako nazwa wtasna, np.:

Czes¢ zaczytani i zaczytane.
Witajcie kochani Zaczytani!

Jak mozna zauwazy¢ w powyzszych przyktadach, analizowane zwroty po-
jawiaja sie w réznych wersjach zapisu. Mozna spotkac sie z zapisem tych stow
wielka literg na wzor anglojezycznych nazw wtasnych, jednak nie jest to czesta
praktyka. Zdecydowanie czeSciej natomiast dane sformutowania pojawiajg sie
w towarzystwie przymiotnikow, jak np.: kochani (Kochani ksiqzkohilicy),
drodzy (Drodzy czytelnicy). Co ciekawe, niektore z nich wystepuja réwniez
w formie hashtagow (np. #ksigzkoluby, #ksiqgzkoholiczka), ktore majg utatwic
znalezienie poszczegdlnych wpisow.

Tego typu specyficzne nazwy nadawane fanom fanpage'y lub cztonkom
grup czesto sg nawigzaniem do nazwy danej strony lub grupy. Przyktadowo
uzytkownicy grupy ,Wciggam ksigzki” zwracaja sie do odbiorcow swoich wpi-
sow w formie wciqgacze, wciggaczki:

Drodzy wciqgacze, potrzebuje ksigzek o drugiej wojnie, na prezent.
Wrciqgaczki i Wciqgacze... czy za 200 ztotych kupie jakis do rzeczy czytnik
e-bookéw?

Te charakterystyczne sformutowania okreslajace czytelnikow grupy po-
jawiajg sie wylacznie w tej grupie. Wynika to z tego, ze wyraz wciggacz poza ta
grupa nie miatby tak oczywistego sensu i mégtby zostac inaczej odebrany.

Podobnie sprawa wyglada z okresleniami ksigzkoholicy i ksiqgzkoluby - ist-
nieja facebookowe grupy o tych nazwach, ktorych cztonkowie zwracajg sie do
siebie tym zwrotem, jednakze okresSlenia te sg na tyle uniwersalne, zZe wykra-
czajq poza uzycie w obrebie danej zbiorowosci i s3 do$¢ czesto stosowane takze
w innych grupach oraz przez administratoréw fanpage'y czytelniczych.
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Warto zwroci¢ réwniez uwage na czeste nawigzania do natogu w jezyku
czytelnikow. Wszak stowo ksigzkoholik to derywat utworzony analogicznie do
wyrazéw pracoholik czy seksoholik, co ma podkresla¢ uzaleznienie nazwanej
tak osoby od czytania ksigzek. Pojawia sie tez wyraz ksigzkoholizm, ktérego wi-
doczne konotacje ze stowem alkoholizm sugeruja, Ze czytanie ksigzek moze by¢
natogiem. Podobnie sformutowanie kac ksigzkowy (definiowane przez uzyt-
kownikow jako ‘niemozno$¢ rozpoczecia czytania nowej ksigzki, poniewaz
wecigz tkwi sie w $wiecie poprzedniej’) jest nawigzaniem do skutkéw wypicia
zbyt duzej iloSci alkoholu, potocznie nazywanych kacem.

Kolejnym sposobem nazywania czytelnikdw w grupach i na fanpage'ach
ksigzkowych na Facebooku jest stosowanie zestawien wyrazéw w takiej for-
mie: mitosnicy ksiqzek, mitosnicy czytania. Pierwszy przyktad pojawia sie gtow-
nie w czesci Facebooka niezwigzanej stricte z ksigzkami i czytelnictwem, gtow-
nie w sytuacjach, gdy osoby niezorientowane w temacie szukajg czytelnikow,
ktorzy by im pomogli lub by zaoferowac im ,,okotoksigzkowe” produkty (gad-
zety) albo poinformowac o spotkaniu z autorem, ktére odbywa sie w danym
mieScie, np.:

Czy sq tu mitosnicy ksigzek? Oto kubeczek pasujqcy do kazdej literatury.

Sq tutaj mitosnicy ksiqgzek fantasy? W sobote Andrzej Ziemiariski bedzie w Kato-
wicach.

Takie okreslenie bywa, cho¢ zdecydowanie rzadziej, stosowane rowniez
w grupach czytelniczych, przy czym czeSciej tym mianem okre$lajg sie kobiety,
co egzemplifikujg nastepujace przyktady:

U nas w domu nie tylko ja jestem mitosniczkq ksiqzek, to nasza Agatka.

Jako mitosniczka ksigzek i czworonoznych przyjaciot, chciatabym polecic ksiqzke
"Przytulajka’”.

Niezwykle rzadko w ten sposob okreslajg sie mezczyzni:

Dodam, ze sam jestem mitosnikiem ksiqzek fantasy, cho¢ horrorami, przygodo-
wymi, kryminatami, historycznymi i SF tez nie gardze.

Drugi z wymienionych sposobow okreslania osdb, czyli mitosnicy czytania,
pojawia sie prawie wyltgcznie z okreSlnikami, np.:

Mitosnicy czytania w wannie, reka do gory.

122



»Cos dla kazdego ksiqzkoholika” - zwroty adresatywne i inne wyznaczniki jezykowe...

Wsréd uzytkownikéw grup poswieconych ksigzkom nie pojawiajg sie ta-
kie formy, jak: mitosnicy stowa pisanego, mitosniczka stowa pisanego oraz mito-
snik stowa pisanego. Te sformutowania uzywane s3g jedynie przez fanpage'e
wydawnictw, ksiegarni, bibliotek, fundacji oraz autoréw. Przyktad uzycia:

Drodzy mitosnicy stowa pisanego, przypominamy o aukcjach online
w ramach "Buy a Book" dla Fundacji "Wroctawskie Hospicjum dla Dzieci".

Bardzo czesto uzywanym okreSleniem oséb czytajacych jest rdwniez
znane z jezyka potocznego wyrazenie mdl ksigzkowy ‘osoba, ktora lubi czytac
ksigzki i wiele czasu na to poSwieca’s, np.:

Weczesniej bytam wrecz molem ksigzkowym, wszedzie towarzyszyly mi ksiqzki.
Zaktadamy, ze prawie kazdy mél ksigzZkowy snuje wizje o oryginalnym miejscu do
przechowywania ksiegozbioru.

Czesto pojawia sie ono w liczbie pojedynczej w btednej formie mol za-
miast mdl. Ten stan rzeczy mozna przypisaC pomijaniu polskich znakow przy
pisaniu na klawiaturze komputera lub na telefonie, w wiekszosci przypadkow
jednak jest to zapis wynikajacy z nieznajomosci formy poprawnej, np.:

W kazdym domu znajdzie sie jakis mol ksigzkowy, ktdrego ucieszy taki dodatek
do prezentu.
Duzo czytacie? Zuzka to mol ksiqzkowy.

Niezwykle ciekawe wydaje sie stosowanie na podobnych zasadach zwro-
tow adresatywnych przez mtodziezowa marke Moondrive, podlegajaca pod
Wydawnictwo Otwarte (podmiot wchodzacy w sklad Grupy Wydawniczej
Znak). Marka ta, wzorujac sie na okresleniach stosowanych przez inne fanpa-
ge'e oraz przez cztonkow grup czytelniczych, wypracowata wtasne okreslenie
- moondriverzy.

Ten charakterystyczny zwrot do adresatow jest nieodtgcznym elementem
kreacji fanpage'a marki od jego zatozenia. Okreslenie moondriverzy pochodzi
od nazwy marki Moondrive i odnosi sie wytgcznie do oséb czytajacych ksigzki
z tego wydawnictwa. Ma to na celu stworzenie grupy odbiorcow silnie zwigza-
nych z t3 marka. OKkreslenie to wyrosto na gruncie zwrotéw z innych fanpage'y
i grup czytelniczych, ale zostato wprowadzone do czestszego uzytku przez

3 Wielki stownik jezyka polskiego, http://www.wsjp.pl/do_druku.php?id_hasla=43222&id_ zna-
czenia=4840759 (dostep 21.11.2018).
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marke dopiero po zrealizowaniu projektu ,,Moondrive Camp”, czyli mtodziezo-
wego obozu letniego dla czytelnikéw ksigzek tej marki, ktorego uczestnicy
réwniez zostali nazwani tym mianem.

Od wyrazu moondriver utworzony zostat takze derywat moondriverka
i oba wpisuja sie w system deklinacyjny jezyka polskiego. Interesujacy jest fakt,
ze wyrazy te kazdorazowo zapisywane sg wielka literg, podobnie jak nazwa
marki. Przyjmuje zatozenie, Ze jednak mamy tu do czynienia z nazwg pospolitg,
a nie nazwga witasna. Przyktady zastosowania:

Czego jeszcze wedtug Was nie powiedziatby Zaden Moondriver?
Kolejna Moondriverka pochwalita sie swoimi "Mrocznymi umystami”.
Co czytacie Moondriverki?

Moondriverzy! Zaczynacie juz mysle¢ o wakacjach?

Drogie Moondriverki i Moondriverzy! Jak Wam mija 3 wrzesnia?

Stosowanie takich zwrotow adresatywnych przez komercyjne wydawnic-
two to niemata innowacja w dziedzinie promocji ksigzki w mediach spoteczno-
Sciowych. Obecnie jest to technika stosowana wylacznie przez te marke, ale
niewykluczone, Ze z czasem pomyst ten zostanie podchwycony rowniez przez
inne wydawnictwa, a moze nawet ksiegarnie czy biblioteki.

Poza specyficznymi okreSleniami cztonkdw ksigzkosfery na Facebooku,
wsrod grup i fanpage'y czytelniczych mozna rowniez znaleZ¢ ciekawe okreSle-
nia odnoszace sie np. do stanu ducha uzytkownikéw. Mowa tu miedzy innymi
o utworzonych od czasownika zaczytac sie derywatach zaczytany i zaczytana.
Przyktadowo:

Zaczytana i szczesliwa. Pozdrawiam!
Modj zaczytany synek.
Taki zaczytany kociak...

Ponadto w tresciach publikowanych na omawianych stronach i grupach
mozna spotkac sie ze specyficzng, nawigzujacg do czytania ksigzek forma zy-
czen:

Z okazji Dnia Dziecka, zZycze Wam samych ciekawych ksiqgzek, duzo zabawy

i wszystkiego naj naj!
Zycze Wam samych dobrych lektur, fascynujgcych wrazen i jak najnizszych cen.
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Znacznie czeSciej spotka¢ mozna Zyczenia zawierajgce zwroty oparte na
czasowniku ,zaczytac sie”, np.: Wesotych i zaczytanych Swiqt!

Idgc tym tropem, mozna trafi¢ rOwniez na zyczenia: Zaczytanego wie-
czoru!, Zaczytanego dnia, Zaczytanej niedzieli, Zaczytanej nocy, a takze np.
Zaczytanej jesieni.

Analizujac jezyk wpisow na facebookowych fanpage'ach i grupach zwia-
zanych z ksigzkami, mozna zauwazy¢ rowniez tendencje do zwracania sie do
zbiorowosci, zamiast do poszczegélnych osob. O ile w przypadku grup jest to
zrozumiate, to w przypadku fanpage'y (nieco bardziej komercyjnych), ktorych
tresci kierowane sg do konkretnego odbiorcy, juz mniej. Administratorzy zdaja
sie zapomina, ze przed ekranem komputera zasiada pojedyncza osoba, a nie
zbiorowos¢, np.:

Te zagadke chyba rozwiqzecie?
Po tanie ksiqzki biegnijcie tutaj.
Jak szukacie ciekawych ksiqzek, to skorzystajcie z promocji na swiatksiazki.pl.

Whpisy skierowane do pojedynczej osoby (czesto konkretnej) pojawiajg
sie za to przy postach dotyczacych promocji marki lub fanpage'a tej marki, np.:
Dotqgcz do grona moli ksiqgzkowych i odbierz swojq karte rabatowq.

Niespojnosci w odbiorze dodaje roéwniez stosowanie naprzemiennie
formy ,ja” i ,my” w odniesieniu do 0oséb prowadzacych facebookowe strony
zwigzane z ksigzka, np.:

Weczoraj byt Miedzynarodowy Dziert Zyczliwosci.. ale mysle, ze warto by¢ zyczli-
wym przez reszte roku réwniez.

Do tej biblioteki chodzilibysmy codziennie... A Wy, jak czesto odwiedzacie biblio-
teke?

Ostatni przyktad podkresla rownie ciekawg zaleznos¢, mianowicie zazna-
czanie przynaleznosci do grupy. ,My”, prowadzacy strone, i ,wy” - nasi od-
biorcy - doskonale wiemy, o co chodzi, natomiast hipotetyczni ,oni”, czyli
osoby nieczytajace ksigzek, nie beda zorientowane w temacie lub w ogéle nim
zainteresowane. Przejawia sie to réwniez poprzez formy ,wszyscy”, ,kazdy
znas”, np.:

Wszyscy mamy ten problem...
Kazdy z nas ma takq liste.
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Osoby nieczytajace zdaja sie by¢ wrecz pietnowane przez uzytkownikéw
grup ksigzkowych oraz administratorow i fanéw fanpage'y czytelniczych. Kilka
przyktadow:

Buka sie przekwalifikowata, teraz zjada osoby nieczytajqce.

Wiecie, jak rozpoznac osoby nieczytajqce ksiqgzek?

Zauwazyliscie moze, czym rézniq sie osoby ,natogowo"” czytajqce od tych, ktore nie
czytajq?

Zazwyczaj w tym miejscu dotgczane sg grafiki pogladowe, ktore zawieraja
informacje o tym, Ze osoby czytajace posiadajg szereg pozytywnych cech sta-
wiajgcych je wyzej od 0s6b stronigcych od ksigzek. Szukajgc podobnych tresci
na Facebooku pod hastem ,zalety czytania ksigzek” mozna znaleZ¢ wiele inte-
resujacych grafik, ktore utwierdzajg odbiorcow w tym przekonaniu. Mozna
spotkac sie na przyktad ze stwierdzeniami, Ze osoby czytajace maja bujniejsza
wyobraznie, szersze horyzonty, bogatszy zaséb stownictwa, lepiej radza sobie
w sytuacjach stresowych, itd.

Wsraéd czytelnikow powszechne jest tez przekonanie o koniecznosci krze-
wienia mitosSci do ksigzek wsrod nieczytajacych — zaréwno obcych, jaki bliskich
osOb. Podane nizej przyktadowe pytania sg jednymi z najczeSciej zadawanych
na ksigzkowych grupach.

Czy uwazacie, ze taki rodzaj literatury moze przekonac do czytania?
Jak zachecié dziecko do czytania?

Pomocy! Chciatabym zacheci¢ meza do czytania.

Jak zaszczepi¢ w niej bakcyla czytania?

Takie praktyki administratorow fanpage'y czytelniczych, a takze uzyt-
kownikéw ksigzkowych grup na Facebooku wydajg sie zaré6wno pozytywne
i potrzebne, bioragc pod uwage poziom czytelnictwa w kraju, jak rowniez nieco
niepokojace, poprzez fanatyczny wrecz wydzwiek wypowiedzi niektorych
cztonko6w omawianych grup oraz brak zdroworozsadkowego podejscia do te-
matu przez pozostatych uzytkownikéw. Najwieksze zbiorowosci czytelnikow
gromadzg sie w grupach przewaznie nie jako fani czytania, a w opozycji do os6b
nieczytajacych (przyktadem sg m.in. fani stron ,Nie jestem statystycznym Pola-
kiem, lubie czytac ksigzki” oraz ,Nie czytasz? Nie ide z Tobga do t6zka”).
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»Cos dla kazdego ksiqzkoholika” - zwroty adresatywne i inne wyznaczniki jezykowe...

Podsumowanie

Przy obecnym spadku czytelnictwa w kraju, niezwykle interesujgce wy-
daje sie rozszerzanie ksigzkosfery w mediach spotecznos$ciowych. W znacznej
liczbie powstaja wciaz nowe grupy i fanpage'e czytelnicze na Facebooku, ktore
szybko zyskujg na popularnosci, przyczyniajac sie tym samym do popularyzacji
czytelnictwa w obrebie Internetu.

Srodowisko czytelnikéw wypracowato charakterystyczne okreélenia na-
dawane cztonkom grup i fanpage'y poswieconym ksigzkom. Uzytkownicy zde-
cydowanie preferujg okreslenia, ktére mocno podkreslaja ich zwigzek
z ksigzka, tak wiec czeSciej niz mitosnik ksigzki, mitosnik stowa pisanego poja-
wiac sie bedzie ksigzkoholik lub ksigZkolub. Powstajg tez zabawnie brzmigce
ksigzkolubisie i ksigzkowcy, a takze czytacze. Preferowane sg sformutowania
nawigzujace do nazwy strony lub grupy, np. wciggacze. Idee te powiela rowniez
komercyjne wydawnictwo Moondrive, nadajgc swoim fanom pochodzace od
ich nazwy oKkreS$lenia, co ma na celu jeszcze wieksze przywigzanie swoich od-
biorcéw do marki. By¢ moze jest to nowy kierunek w zakresie promocji ksigzki
obrany przez wydawnictwa w mediach spotecznoSciowych. Poza charaktery-
stycznymi zwrotami do adresatéw spoteczno$¢ fandw ksigzek stosuje rowniez
»czytelnicze” zyczenia i okreslenia (np. kac ksigzkowy, zaczytany). Takie mody-
fikacje jezyka na rzecz uzytkowania go przez dang grupe w obrebie mediéw
spoteczno$ciowych nie sg odosobnionym przypadkiem, niemniej tego typu
spoteczno-jezykowe tendencje zdecydowanie nalezatoby szerzej i doktadniej
zbadac.
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“Something for every bookworm”
- Forms of Address and Other Linguistic Features
of Facebook Fan Pages and Groups Devoted to Books

Summary: Considering constant decrease of book reading in the country, it is extremely in-
teresting to notice that book zone in social media is constantly expanding. Increasing num-
ber of book review blogs, bookstagrams (Instagram book profiles), book vlogs on Youtube
as well as new groups and book fanpages created on Facebook, which speedily gain popu-
larity, are the factors which contribute to popularization of reading in Internet. This article
focuses on activity of book-related Facebook groups and fanpages, especially their use of
specific language forms which emerged there. The environment of readers has created spe-
cific terms describing its members. This idea is being copied by commercial publishers,
which begin to name their readers after the publishing house name, which aims at making
readers more commited to the brand. The aim of this article is to show the use of such lan-
guage forms, their variations and influence on the recipients.

Keyword: forms of address, social media, Facebook, reading

Stowa kluczowe: formy adresatywne, media spotecznosciowe, Facebook, czytelnictwo
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